Zamanin ve mekanin boyut ve konum degistirmeye
basladigi bir cagdayiz.

Teknoloji ve bilim sarmalinda, insanligin yasam bigimi ve kosullarinin hemen her giin
farkhlastigi bilisim ¢aginda, “iletisim” olgusu da kokli bir dontsime ugruyor.

*. Uygarlik tarihini sekillendiren iletisim alanindaki gelismeler; kalemlerle yazilan mektuplarla

baslayan, gazetelerle toplumsal niiveyi sekillendiren, son (g ¢eyrek asirda ise televizyonun

mutlak iktidariyla stiren yolculugu, OTT gibi internet teknolojisinin olusturdugu yeni

mecralari kapsayarak genisliyor ve medya sektorii de diinyada kendini, “medya ve eglence
sektori” olarak yeniden konumlandiriyor.

Medya, evrimini yeni kulvarlarla birleserek gergeklestirirken, ekonomik biiyiimenin de anahtari

niteligine donustl. Medya sektdriinlin; lisans anlasmalari, satin almalar, sirket birlesmeleri gibi

uluslararasi ticari glictiniin de etkisiyle, ekonominin blyime ivmesinin gliclii kaynaklarindan birisi
olmaya basladigi agikga gortluyor.

Diinya ekonomisinin % 2,5'ine sahip medya ve eglence sektériinde, medyada en genis payi alan tlkelerin

ayni zamanda diinyada ekonomik yénden en geliskin tlkeler oldugunu goriiyoruz. Diinya ekonomisinin

oncileri konumundaki tlkeler, medya sektériinde de ayni oranda belirleyicilige sahipler. Bir baska deyisle,

“bir Glkenin medya sektorii ne kadar gelismis ve bliylkse, ekonomisinin de ayni oranda biiylk ve gelismis
oldugu” sonucu ortaya ¢ikiyor.

Medya ayni zamanda, devlet-birey-toplum iliski aglarinda, ya da siyaset, ekonomi gibi bircok dizlemde
belirleyici kilttrel hegemonyayi olusturarak ve yayarak, mevcut sistemin devamhhigini saglamanin 6nemli bir
araci niteligine sahip bulunuyor. Tim bu yonleri ile adeta “kutsal gli¢” igeren medya sahipligi de iletisimin yeni
diinyasinin en dnemli kavramlarindan biri olarak karsimizda duruyor.

Bu derecede etkin ve 6zel bir konuma sahip medya sektori, olaganisti bir rekabet ortaminin 6ninl agiyor.
“Kalemden Eglence Sepetine Rekabet” isimli calisma, tam da bu noktada, rekabetin tarihinden yola ¢ikarak,
rekabet kavraminin izini siiryor. Ttrk medyasini ve sektdrdeki rekabet yapisini somut verilerle gozler 6niine
seriyor.
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